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Google-Werbung stagniert 
 überraschend
Damit war kaum zu rechnen: Die Anzahl gebuchter Werbeplätze bei Google stagnierte im Oktober und blieb 

mehr oder weniger auf dem September-Niveau. Pro Suchabfrage waren deshalb erneut rund 17 verschiedene 

Unternehmen präsent. Dies zeigen die Oktober-Werte des Swiss Adex von Angelink yourposition. Marcel Urech

Kaum Veränderungen im Branchenspektrum
Die Kennzahl «Preis pro Klick in Franken» hat sich im Oktober kaum bewegt. 
Die EDV-Branche liegt mit 4,71 Franken nach wie vor klar an der Spitze, 
gefolgt vom Management mit 4,15 und den Fahrzeugen mit 3,18 Franken. 
Die drei unteren Ränge Garten und Tiere, Land und Forstwirtschaft und die 
Hobbys blieben unverändert. 

B2C-Versicherungen rückgängig
Während im Vormonat die Versicherungen im B2C noch um satte 46 
Rappen pro Klick zulegten, verzeichnen sie nun ein Minus von 10 Rappen. 
Auch die EDV- und Baudienstleistungen müssen Rückgänge verkraften, 
wenn auch nur moderate von je 2 Rappen. Insgesamt zeigt sich auch 
hier das gleiche Bild: Stagnation in fast allen Bereichen. Im Jahresverlauf 
betrachtet scheint die Versicherungsbranche aber bedeutend weniger 
Neukundengewinnung über Google zu betreiben als noch im Vorjahr. 

Amor weiter an der Spitze
Die Partnervermittlungsbranche hat zwar eine Einbusse von 4,1 Adwords 
erlitten, grüsst aber nach wie vor vom Platz an der Sonne. Neu in der Liste 
ist diesen Monat die Bekleidung auf dem zweiten Platz mit 28,4 Adwords. 
Tourismus und EDV sind hingegen nicht mehr in den Top fünf.

Unveränderte Positionen
Die Podestplätze der teuersten und billigsten Keywords bleiben unverändert: 
Hosting holt Gold, Reinraum Silber und die Datenrettung Bronze. Die unteren 
drei Positionen bleiben gleich – sogar zahlenmässig. Aber auch diese Rang-
liste zeigt: kaum Bewegung, alles beim Alten. Das sah schon anders aus!

Die Kultur wieder zuoberst
Das Auf und Ab der Kultursparte geht weiter: Im August ein Plus von 10, im 
September ein Minus von 4,8 und im Oktober nun wieder Spitzenreiter mit 
einem Anstieg von 12,6 Adwords. Auch die Wissenschaft und Forschung 
und Haushaltsartikel konnten mit 8,8 und 6,5 Adwords relativ stark   zulegen. 
Eingebüsst hat das Gesundheitswesen, das sich im Vormonat noch um 
ganze 8 Adwords verbesserte. Noch schlimmer sieht es im Tourismus aus, 
der von einem Plus von 10,6 auf ein Minus von 9 Adwords abstürzte.

Kaum Keyword-Verschiebungen
Auch bei den Auf- und Absteigern zeigt sich ein tristes Bild für Spekulanten: 
Die Fertighäuser sorgten mit einem Rückgang von 26 Rappen für den einzigen 
Ausschlag in der Grafik. Hosting und Bestseller haben sich so gut wie nicht 
verändert, die SUVA und Geldwäsche profitierten leicht. Deutliche Verlierer 
gab es im Oktober also keine, Gewinner aber auch nicht. Oder um es mit den 
Worten von Erich Maria Remarque auszudrücken: Im Westen nichts Neues!

Was sagt der Swiss Adex aus?
Der Swiss Adex misst monatlich, wie sich Preise und Buchungszahlen 
von Google-Werbung entwickeln. Sämtliche Werte basieren auf öffentlich 
zugänglichen Google-Daten. www.yourposition.ch/swiss-adex
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