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Swiss Adex: Sommerflaute bei der

Google-Werberei

Viele Firmen haben ihre Kampagnen mit Google Adwords im Juli heruntergefahren. Die Anzahl gebuchter
Werbeplatze sank von durchschnittlich 19 auf rund 15. Die Klickpreise sind nach einer steten Steigerung auf
1.90 Franken zurlickgefallen. Dennoch kosten sie 20 Prozent mehr als im Juli 2006. nathalie Baumann

Teure «EDV» und preiswerte «Hobbys»

Bereits seit Monaten am teuersten ist die EDV-Branche. Neu auf dem Podest
sind die «Baudienstleistungen», die den «Fahrzeugmarkt» auf die hinteren
Range verwiesen haben. Glnstig zu haben sind nach wie vor die Sparten
«Garten, Tiere», «Land- und Forstwirtschaft» sowie «Hobbys».

EDV-Dienstl. 526
Management 4.38
Baudienstl. SN
Garten, Tiere 0.62
Land- und Forstwirtschaft 0.65
Hobbies 0.52
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Lust auf Liebe: Partnervermittiung wirbt inbriinstig

Schwang im Mai — wohl saisonbedingt — noch der «Tourismus» obenauf,
musste er seinen Platz im Juli fiir die «Partnervermittlung» raumen. Rang
zwei der am meisten beworbenen Branchen belegt — es wird wieder
kalter — die «Bekleidungsindustrie».

Ruhige Zeiten bei den teuersten und billigsten Keywords

Im Klassement der teuersten und billigsten Keywords blieb alles beim
Alten. Flr das «Hosting» bezahlte man im Juli 12.75, fir den «Reinraum»
11.28 und fur die «Datenrettung» 10.17 Franken. Bei den billigsten Key-
words blieben auch die Preise unverandert.

Was sagt der swiss Adex aus?

Der Swiss Adex misst monatlich, wie sich Preise und Buchungszahlen
von Google-Werbung entwickeln. S&mtliche Werte basieren auf 6ffentlich
zuganglichen Google-Daten. www.angelinkyourposition.ch/swiss-adex
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Preisnachlass beim «Fahrzeugmarkt»

Bereits Sieger bei den Klickpreisen flihren die «kEDV-Dienstleistungen»
auch die Liste der Branchenaufsteiger an: Die Klickpreise haben seit Mai
um stolze 30 Rappen zugelegt. Wobei sie im Mai auch um fast einen
Franken gefallen waren. Bei «Finanzen» und «Kultur» stiegen die Preise
moderater um 17 respektive 16 Rappen. Absteiger des Monats sind bei
den Klickpreisen der «Fahrzeugmarkt», die «Telekommunikation» sowie
die «Sicherheit».

EDV-Dienstl.: 5.26 +0.30
Finanzen: 2.97 +0.17
Kultur: 0.92 +0.16
Sicherheit: 2.20 -0.11
Telekomm.: 2.16 -0.11
Fahrzeugmarkt: 2.97 -0.39
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Es «herbstelt»: Tourismus schaltete 17 Ads weniger

In die Top 3 der Aufsteiger kam bei den Adwords im Juli viel Bewegung.
«Technologie», «Business-Einrichtung» und «Finanzen» machten einige Ads
gut, wahrend die «Gesundheit» aus den oberen Rangen herausfiel. An Ads
massiv verloren haben der «Tourismus» (minus 17), die «Kultur» (minus 12)
und der «Fahrzeugmarkt» (minus 8,5).

«Business-Software» ist bei den Klickpreisen Aufsteiger

des Monats

Markante 8 Franken teurer geworden ist das Keyword «Business-Software».
Auch «Wohnen» gehdrt zu den Aufsteigern des Monats, nachdem es im

Mai um 10 Franken gesunken war. Umgezogen wird wohl mit Vorliebe im
Frihling und im Herbst. Warum auch «Silberschmuck» nun mehr kostet,
mag aufs Konto der aktuellen Sommermode zurlickgehen.
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